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TILLGANGLIGHET



TILLGANGLIGHET PA WEBBEN

Designa tor alla

Alla ska kunna uppfatta (se och hora), forsta, navigera,
och interagera mer er webbsida

Aven personer med funktionsnedsattning,
- auditiva

- kognitiva

- neurologiska

- tysiska

- sprakliga
- visuella



TILLGANGLIGHET PA WEBBEN

Aldre personer som har normal kognitiv formaga for
aldern...

Personer med tilltalliga funktionsnedsattningar
Personer i vissa situationer som utomhus i sol etc

Personer med dalig bandbreddao

Personer som anvander andra enheter an webbrowser
| dator - mobil, smart watches, smart TV, olika
skarmupplosning/skarmstorlek, olika inputenheter



Tvamaskin



https://youtu.be/YJjv_OeiHmo

https://liu.se/



https://liu.se/

https://norrkoping.se/



https://norrkoping.se/

https://www.svt.se/



https://www.svt.se/

https://www.aftonbladet.se/



https://www.aftonbladet.se/

TILLGANGLIGHET PA WEBBEN

Forutom att ge social tillhorighet, exempelvis for aldre
personer, personer pa landsbygden, eller tor personer
| utvecklingslander

Sa ar tillganglighet ett maste for en aftarsverksamhet

| en del tall kan det ocksa finnas lagar/torordningar om
tillganglighet tor webben
- olika sprak, minoritetssprak

- teckenstorlek
- nedladdningstid



TILLGANGLIGHET PA WEBBEN

Andra CSSen, exempelvis genom JS
Cookies for att spara installningar i klienten
Sessionsvariabler for att spara installningar pa servern

Responsiv webblayout for struktur
nttps://www.w3schools.com/css/css_rwd_intro.asp
nttps://www.w3schools.com/html/html_responsive.asp

PHP tor sprak


https://www.w3schools.com/css/css_rwd_intro.asp
https://www.w3schools.com/html/html_responsive.asp
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UPPHOVSRATT &
WEBBEN



“RKSHOJD

Allt som skapas av en person och som uppnar
verkshojd innetattas av upphovsratten.

Texter, bilder, gratfik och teckningar, TV-/radio-
sandningar, musik och ljud...

Verkshojd betyder att nagot uppnar en niva av
personligt skapande.

Verkshojd ar ett matt pa ett verks originalitet,
individualitet och dess sjalvstandighet.



UPPHOVSRATTEN

Om det ar skyddat sa ar mangtaldigande, kopiering,
overlatelse, forsaljning, overforing eller varje annan
form av utnyttjande av materialet forbjudet enligt
upphovsrattslagen.

Brott mot upphovsratten kan leda till boter och/eller
fangelse (upp till 2 ar), om:

brott mot lagen med flit (uppsat)

brott mot lagen pa ett klantigt satt (grov oaktsamhet)



DEELL UPPHOVSRATT

Den ideella (upphovs)ratten skyddar upphovsmannens
personliga men icke-ekonomiska intressen.

Upphovspersonen har ratt att bli namngiven som
upphovsperson nar verket framtors eller anvands
(paternitetsratt eller namngivningsratt) - attribuering.

Och, i viss man, ge upphovsmannen bestammanderatt i
vilken form verket anvands (respektratt).

Den ideella upphovsratten galler aven vid oppet innehall
och oppen kallkod.



UPPHOVSMAN

Juridisk term.
Upphovsman och rattighetsinnehavare.
Upphovsman = den som skapat ett verk.

Rattighetsinnehavaren = den som ager ratten till
verket. Det gar att overlata upphovsratten.

deell upphovsratt gar inte overlatas, torhandlas eller

icensieras bort.



SKYDDAT MATERIAL

Kallor fran webben:
hamta in kunskaper fran
reterera till
citera fran

Inte kopiera fran

Alltid battre att |lanka an att skriva av...



CREATIVE COMMONS

Creative commons, http://creativecommons.org/

Olika nivaer pa licenser:
Attribution
Attribution-ShareAlike
Attribution-NoDerivs
Attribution-NonCommercial
Attribution-NonCommercial-ShareAlike

Attribution-NonCommersial-NoDerivs



GITHUB

Omfattande och starkt samarbete tor kodning.
Granskning av kod.

Handhavande av kod (versionshantering).

For open source och privata projekt.

We've found 31 repository results

Publika projekt
alltid kostnadsftria.

3 mn-works/album
Js photo albu m

17
, Jijleshmohan/photo _album

3  Photo album created usin g node. js and node -galler y




TEXT PA WEBBEN

Citera text ar ok, men inte hur mycket som helst!

"I overensstammelse med god sed och i den
omfattning som motiveras av andamalet samt med
angiven kalla”

Aldrig citera bilder!



BILDER PA WEBBEN

Den som tar en bild ager upphovsratten till bilden.

Att anvanda en annan persons bild pa en webbsida
utan tillstand ar brott mot upphovsratten.

Privat bruk = anvanda bild pa privat hemsida.
Privat bruk != ickekommersiellt bruk.

Lanka till en bild. Uppge upphovsmannen.



SOCIALA M

DIER & UPPHOVSRATT

Varje webbtjanst har ett anvandaravtal.
Facebooks anvandaravtal ar pa 3430 ord...

Anvandaren beviljar Facebook en “icke-exklusiv, 6verféringsbar,
vidarelicensierbar, royaltyfri, global licens att anvanda allt

Skyddat innehall som du publicerar pa eller i anslutning till
Facebook”.

~90 dagar fran avslutat konto, tills kontot ar helt borta.

Innehallslicensen talar inte om vad som hander med verken som
FB har anvant...



SOCIALA MEDIER & UPPHOVSRATT

Vad hander med publicerade verk pa Internet? archive.org
som har omkring miljarder webbsidor sparade...

WordPress tillater inte att man tar bort ett konto man har
skapat i deras bloggtjanst.

| Wordpress anvandaravtal framgar det inte huruvida
WordPress har ratt att anvanda en individs publicerade
information eller inte.

Inte heller i Blogger gar det att ta bort ett skapat konto (om
inte Googlekontot ocksa tas bort).



DIER & UPPHOVSRATT

SOCIALA M

| anvandaravtalet tor Googlekonton - det som tillhor
anvandaren upphovsrattsligt kommer att fortsatta att

tillhora anvandaren.

Men, enligt anvandaravtalet har Google (och deras
samarbetspartners) en varldsomspannande ratt att
anvanda, reproducera, forandra och publicera innehallet

for att marknadsfora och nyutveckla Googles tjanster.

Denna licens kvarstar aven efter att anvandaren slutat

anvanda tjansten.



VIDARE LASNING

https://lagen.nu/1960:729

http://www.mediekompass.se/lektionstips/
upphovsrattsdjungeln-vad-ar-tillatet-och-inte/

http://morus.se/2014/02/upphovsratt-pa-bilder-pa-
internet/

https://lup.lub.lu.se/luur/download?
func=downloadFile&recordOld=1600173&tileOld=1600174
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SOKMOTORSOPTIMERING



SOKMOTORSOPTIMERING (SEQO)

Optimera innehallet pa en webbsida for indikering i
sokmotorerna.

Sokmotorn innehaller en databas dver webbsidor.

Sma program (crawler, spindel, robot) besoker

webbsidor och analyserar innehallet.



SOKMOTORSOPTIMERING (SEQO)

Webbsidorna rankas sedan efter sammanvagning av
olika parametrar:

Ant;

REPORTING

BUILDING |

Ant;

FOre PROCESS




SOKMOTORSOPTIMERING

-lera olika faktorer som avgor hur hogt en sida

namnalt.

Google anvander > 200 olika faktorer. <title>,
<keywords>, <description>, <h1>, <em>, ?...

Det kan ta upp till 6 veckor innan en andring pa en
webbsida uppdateras i en sokmotor.

Skapa sokmotorsoptimerad webbsida fran borjan.



SOKMOTORSOPTIMERING

Forekomsten av sokordet pa sidan. Fler ganger = mer
relevant.

Ord i <title>, <h1>, <em> ar viktigare an ord i <p>,
<div>, <span>, <table>, ...

Ord tidigt pa en sida (hogt upp) ger mer vikt an ord
langt ner i texten.

Anvand alternativa ord ocksa! Till exempel: dagis,
barnomsorg, torskola. ..



SOKMOTORSOPTIMERING

Antalet lankar till sidan och vilka som sidor som lankar
till sidan ar viktigt for sokmotorerna.

Lanka internt till alla sidor - sitemap.
En olankad sida dyker inte upp i sokmotorerna.

Undvik keyword-spamming - i sa tall tappar webbsidan
"poang” i rankningen.



HUVUDREGEL

Skapa innehall som andra vill ta del av och ocksa lanka
till.

Uttorma innehall och utseende tor manniskorna, inte
sokmotorerna, for kommer besdkarna sa kommer

sokmotorerna...

1Google 7

2 facebook 8 pwitt
3 You ([l 9 (&)EIHM

~® QQ.COMm

’ :
4 YAEIOO! 19amazoncom

5 Baimgrg 11 .Blogger
6 °)WikirepiA 12 Linked [}




HTML-KODEN

Det ar viktigast med bra sokord och copy i:
Titeln (title)
Metabeskrivningen (meta description)
Rubriker, strong och em
Tidigt pa sidan (langre ned = mindre vikt)
Format pa webbadresser vager ocksa in:

De som ar gjorda tor manniskor ar bast



BILDER

alt-attributet, texten skannas av sokmotorer.
Filstorlek, sma filer t6re stora filer.

Filnamn, texten skannas av sokmotorer.

Bildtexten <figcaption>, skannas av sokmotorer.

J: : @]




TURIST | NORRKOPING...

Det ar viktigast med bra sokord och copy i:

GO gle turist i norrképing

C' [ view-source:www.upplev.norrkoping.se/en/

<html lang="en-US" prefix="og: http://ogp.me/ns#">

<head>

<meta http-equiv="X-UA-Compatible" content="IE=edge" />

<meta charset="UTF-8">

<meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1">

<meta name="description" content="P& jakt efter en upplevelseresa? Norrkdping erbjuder en mdngd olika aktiviteter och upplevelser. Har finns ndtt for alla smaker. Vidlkommen att ldsa mer!">

<title>Upplev Norrkodping Vad vill du uppleva i Norrkoping?</title>

Rubrike

C' [ view-source:www.visitostergotland.se/sv/products/141461/Upplev-Norrkoping/

" "

<html lang="sv" xml:lang="sv" xmlns="http://www.w3.0rg/1999/xhtml"” xmlns:fb="http://www.facebook.com/2008/£fbml">
<head><title>

Visit Ostergdtland- Ostergdtlands regionala turismportal - Upplev Norrkdping
</title><meta http-equiv="X-UA-Compatible" content="IE=9" /><meta name="google-site-verification" content="Yp9GVIBW20MgP7sfdEwCr2Zvb¥Vah3Q4xmgjVEbOsAxQ" /><meta id="ctl00_metaKeywords"
name="keywords" content="Ostergdtland, semester, Gota Kanal, Utflykta, " /><meta id="ctl00_metaDescription" name="description” content="Vi &r Norrkdpings turistbyrd. Ta del av nyheter,
erbjudanden och vad som &r pd gdng i Norrkdping. Kontakta oss pd& 011-15 50 00 eller se www.upplev.norrkoping.se"” /><link href="http://fonts.googleapis.com/css?family=Lora:400"
rel="stylesheet" type="text/css" />

ca ~ [ aa" med P RIS

(o)
® FO rmat pa Upplev Norrkoping - Visit Ostergotiand

www.visitostergotland.se/sv/.../Upplev-Norrkoping/ v Translate this page

\fi Ar Marrdeaminae turcthaurd Ta Aal au mudhatar arhindandaon ach und coam Ar nA ndnen

C 0O view-source:www.turistmal.se/turism-norrkoping.htmi

<html xml:lang="sv" lang="sv" xmlns="http://www.w3.0rg/1999/xhtml">

<head>

<title>Turism i Norrkoping</title>

<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=IS0-8859-1"/><meta name="description" content="Har hittar du alla boenden, ndéjen, aktiviteter och seviardheter i hela Norrkoping
kommun - totalt 69 st"/><script type="text/javascript" src="http://www.google.com/jisapi"></script><script type="text/javascript" src="http://maps.google.com/maps/api/js?sensor=false">
</script><script type="text/javascript" src="http://ajax.googleapis.com/ajax/libs/jquery/1.3.2/jquery.min.js"></script><script type="text/javascript" src="/js/searchmap.js"></script><script

== = el = - sl Frioi anmrhavbofraa/ThuoianNhaxke _dollne loorinb>gacyint, tunexltavi lsasvaccorint i _epromlobabiallsbl]l iahibhaxd NS/S oot o ea o AN =




DALIG SEO

Kommuner skriver “torskola”, medan anvandare soker

pa “dagis”.

Att bara anvanda <div> eller <p> eller <span> i stallet
tor korrekta rubriknivaer som <h1-6>.



SOKMOTORSOPTIMERING

http://www.google.com/webmasters/docs/search-
engine-optimization-starter-guide.pdf



http://www.google.com/webmasters/docs/search-engine-optimization-starter-guide.pdf
http://www.google.com/webmasters/docs/search-engine-optimization-starter-guide.pdf
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BLOGGA & EKONOMI



INNEHALL | BLOGGEN

Malgrupp (tanka persona).

Texterna ar olika for Internet och tryckt media. Skriv tor
Internet.

Skapa en enkel navigerbar webbsida (UX), sa att
besokare atervander.

Bygg upp lankstruktur sa att det gar att lanka till, och
gar att komma ihag lankarna.



INNEHALL | BLOGGEN

Skriv om saker som ni sjalva ar intresserade av och
skulle vilja lasa.

Eller bygg tjanster som ni har ett behov av och skulle
vilja anvanda.

Manga fler traffar pa hur man startar en blogg, an hur
man kommer pa innehall till den...



SOKMOTORSOPTIMERING

Skapa sokmotorsoptimerad webbsida fran borjan.
Forekomsten av sokordet pa sidan. Fler ganger = mer relevant.

Ord tidigt pa en sida (hogt upp) ger mer vikt an ord langt ner i
texten.

Anvand alternativa ord...

Antalet |lankar till sidan och vilka som sidor som lankar till sidan.

En olankad sida dyker inte upp i sokmotorerna.



SKAPA TRAFIK

Allmant:

Direkttrafik - URLen inskriven i browsern
Refererad trafik - lankad fran en annan sida

Sékmotorer

Till en blogg:

Anvand bloggportaler
Kommentera bloggar, samma amne och lank till egen blogg/sida

Var gastskribent, lanka mellan bloggar etc



SKAPA TRAFIK

Anvand sociala natverkstjanster: tacebook, delicious,
stumbleupon, digg, twitter, ...

Anvand malgruppsanalys, tank personor.

Besoksstatistik - Google Analytics:
nttp://www.google.com/analytics/

nttps://support.google.com/analytics/?hl=sv

Jan 1, 2014 - Dec 31,2014: ©®
Jan 1, 2013 - Dec 31, 2013:
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https://support.google.com/analytics/?hl=sv

ANNONSERING

Finns tardiga annonssystem - man klistrar in en bit kod.

Google AdSense - (Automated Context-Sensitive Advertising)
kontextbaserad reklam

Crisp Ads - kontextbaserad reklam (bara tor bloggar)
Amazon Associates - produkter/tjanster ni valjer

BlogAds och AdBrite - annonsor - publikator. .. kraver stort
antal besokare...

Direktkontakt, tva satt...



ANNONSERING

Besokaren maste forsta vad som ar annonsering och
reklam, och vad som inte ar det.

CPM - Pay Per Impression - antalet sidvisningar/
annonsvisningar.

PPC - Pay Per Click - antalet klick pa annonsen.

Pay Per Sale or Lead (Cost Per Action (CPA)) - antalet
faktiska kop.




ANNONSERING

Annonsoptimering, placering och storlek pa webbsidan.
Genom trafikstatistik fran annonssystemet.
Till exempel ska:

annonser med ftler klick visas oftare.

annonser som leder till kop visas oftare.

annonser med hogre CTR visas oftare.

Banner blindness, ad blindness, banner noise...



ANNONSERING - LIU

CTR - click thru rating = Page impressions/clicks.
% och over anses vara bra.
Webbsidor tor/om annonsering:

adsense.google.com mree

m channels

Products 1.Sep 2010 - 1 Dec 2010 ~

E $31,171.55 Estimated earnings
14,941,340 Page views
199,555 Clicks

tradedoubler.com == s 2

$2.09 Page RPM

$100.00

$0.00
|

® O ® e Product Page views Clicks Page CTR Page RPM Estimated earnings v

a S | I | I | e a I S I I a | AdSense for Content 14,870,976 190,770 1.28% $2.06 $30,673.95
e o o

I AdSense for Do 1S 60,844 8,508 K %o $7.61 $463.13

AdSense for & ck 9,520 277 $3.62 $34.48

Averages 4,980,446 66,518 —_ $10,390.52
Totals 14,941,340 199,555 5 $2.09 $31,171.55



ANNONSERING

Annorlunda satt att rakna inkomst och |on - passiv inkomst.
Tank langsiktigt.

En bra artikel kanske ger nagra fa $
men varje dag
| ett antal ar

En bra artikel ger ocksa trafik och lankar till ovriga
oublikationen.



SAMMANFATTNING

Bra sokmotorsoptimering fran start.

Tankta sokord i text speciellt <title>, rubriker och
tidigt pa sida.

Skriv texter som ar anpassade for webben.
Anvanda sociala natverk och andra bloggar.

Justera annonsering for effektivitet.



VIDARE LASNING

www.google.com/webmasters/docs/search-engine-optimization-
starter-guide.pdf

http://www.stevepavlina.com/blog/2006/05/how-to-make-
money-from-your-blog/

http://www.nngroup.com/articles/banner-blindness-old-and-
new-findings/

http://intfolab.stantord.edu/pub/papers/google.pdf

http://iis.se/docs/Att_skriva_for_webben_-_webb_2_.pdt



